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2026年中国具身智能产业发展深度研究报告：从技
术叙事到商业基本面的全面跃迁

第一章 产业综述：2026年，具身智能的“分水岭”时刻

2026 年被确认为中国具身智能产业发展史上具有决定性意义的“分水岭”。经过
数年的技术孵化与资本积累，产业核心驱动力已从过去的技术Demo展示和融资额度

竞争（叙事驱动），正式转向供应链管理、大规模量产能力及单位经济模型（商业化基
本面驱动）。

2026年中国具身智能产业综合指数（EAII）达到 7.4/10。这一评分标志着产业已

全面跨越“技术验证期”，正式进入“商业化落地攻坚与生态格局塑造”的关键新阶段。

全球定位：中国已与美国共同构成全球具身智能发展的“双核心”。在人形机器人
领域，中国企业凭借极致的工程化能力已占据全球约 50%的市场份额。

新质生产力确立：具身智能被正式定义为继计算机、智能手机之后的第四大通用技
术载体，并被纳入“十五五”规划建议的未来产业体系。

第二章 市场规模与结构演化：万亿赛道的启航

2.1 总体体量与增长弹性

2026 年，中国具身智能市场展现出极高的成长弹性。预计到 2026年底，中国具
身智能总体市场规模将突破 9,500 亿元人民币，并有望在 2027 年正式跨入万亿行列。

增长动能： 2024年市场规模约为 8,634 亿元，2026 年的高速扩张主要由传统工
业/服务机器人智能化升级以及 L3及以上自动驾驶的规模化应用双轮驱动。

降本效应：受规模化效应驱动，2026年机器人核心部件成本正以每年 15%-25%

的速度下降，推动整机价格进入更多企业的商业可承受区间。

2.2 市场结构分布

机器人应用： 占比约为 55.6%（含工业、服务、特种等）。其中，人形机器人产
业在2026年迈入规模化放量的关键期，十万台级别的量产规模已清晰可见。

自动驾驶相关：占比约为 44.4%，体现了具身智能在“移动”能力上的深度渗透。

第三章 技术竞争力：范式跃迁与基础设施构建

3.1 算法架构：从VLA向世界模型（WAM）的飞跃
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2026 年初，行业共识经历了从视觉-语言-动作（VLA）模型向 多模态世界模型
（World-Action Model, WAM） 的范式跃迁。

物理直觉： 世界模型通过“预测下一个状态”补足了机器人的“物理直觉”，解

决了长程规划中的结构性瓶颈。

代表性突破： 智元机器人发布了动作序列驱动的世界模型框架 EVAC；蚂蚁灵波
推出的 LingBot-VA 实现了“边推演、边行动”框架，在LIBERO基准测试中成功率

达 98.5%。

3.2 具身操作系统（EAIOS）：软硬件解耦

为了破解“硬件难适配、软件难复用”的困境，具身智能操作系统的标准化在2026
年取得重大进展。

Robonix 路线图： 2026 年 4月至 9月，开源操作系统 Robonix 进入“智能引

擎接入与系统完善”阶段，实现了对VLA、V-JEPA等主流AI 模型的统一接入，并形
成了标准化驱动抽象。

3.3 数据范式：合成数据与自我中心感知的崛起

数据构成： 预计 2026 年，自我中心感知（Ego 数据） 将占据具身训练数据的
60%以上，有效消除了视角变换带来的表征歧义。

合成数据（Synthetic Data）： 通过高保真数字孪生系统自动生成的标注数据成
为主流，解决了高质量真实交互数据获取成本高昂的问题。

第四章 产业链分析：中国制造的“超级腹地”

中国展现出近乎垄断的规模化制造与系统集成能力，EAII 关键硬件指数得分

7.5/10。

4.1 核心零部件的自主可控

供应深度： 截至2025 年 4月统计显示，中国拥有 25 家 机器人手部零部件供应
商（美国仅7家）和 30家 腿部线性执行器供应商（美国仅 6家）。

成本控制： 美国银行分析认为，中国具身智能整机成本可控制在海外同类产品的

50%左右。

4.2 行业标准化进程

2026 年 3 月 26 日，工信部正式发布 《具身智能基准测试方法》（YD/T 6770
—2026），这是该领域首份行业标准，标志着中国具身智能产业从此“有标可依”。

第五章 企业阵营与商业化路径

5.1 四大竞争阵营
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 创业先锋（如智元、宇树、银河通用）： 战略焦点在于获取标杆订单，验证
单位经济模型，跨越量产门槛。

 产业巨头（如华为、小米、比亚迪）： 华为依托昇腾与鸿蒙打造数字底座；
比亚迪利用其庞大的垂直整合制造能力自研核心部件。

 AI/互联网大厂（如阿里、腾讯、百度）： 提供“大脑即服务”，通过算法和
云算力赋能整机厂。

 传统自动化升级（如新松、埃斯顿）： 利用深厚的工业Know-how，服务存
量客户的智能化升级。

5.2 商业化投资回报（ROI）案例

工业场景： 某汽车零部件工厂部署 10 台移动操作机器人（投入约 300 万元），

替代 15名搬运工，年化节省 150万元，简单 ROI 约为 2.5 年。

场景梯队： 第一梯队（工业/仓储）ROI 明确（1.5-3 年）；第二梯队（商用/特种）
处于模式探索期（2-4年）；第三梯队（家庭）尚无明确回报模型。

第六章 区域发展热力：三大集群的协同

中国已形成明显的“三级梯队”区域竞争版图：

 粤港澳集群（深圳为核心）：发展指数 8.6/10，定位为供应链与量产基地，
强调硬件快速迭代能力。

 长三角集群（沪杭苏为核心）：发展指数 8.4/10，优势在于应用示范与系统
集成。

 京津冀集群（北京为核心）：发展指数 8.1/10，定位于创新策源与标准高地。

第七章 场景应用机会：梯队化的渗透路径

2026 年的商业化进程已进入聚焦的“价值验证与穿透”阶段，不同场景呈现出显
著的梯队机会：

7.1 第一梯队：工业制造与仓储物流（规模化进行时）

 刚性需求： 制造业面临劳动力缺口的刚性替代需求汽车制造、电子电气和金
属加工是三大支柱场景，其中汽车及零部件占比达 43.3%

 清晰的ROI：该场景环境相对结构化，投资回报周期（ROI）通常在 1.5-3 年
之间例如，某汽车零部件工厂部署 10 台移动操作机器人替代 15名搬运工，简
单ROI 约为 2.5 年，具备快速复制的基础。

7.2 第二梯队：商用服务与特种作业（模式探索与放量期）

 细分化突围： 2026年 CES展会上，智元、元鼎智能等企业展示了酒店侍应
生、智能庭院全场景方案，标志着商用服务已实现标准化作业落地。

 养老与健康： 针对老龄化社会，“医疗机器人—康复辅具—养老陪护”全链
条正在形成，预计到 2026年服务机器人规模将达到 1,020 亿元。
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7.3 第三梯队：家庭场景（长远战略储备）

 终极市场：虽然目前尚无明确的ROI 模型，但家庭陪伴与护理被视为具身智能
的终极形态。马斯克预测未来人形机器人与人类比例将超过 1:1，全球总量有
望达 100亿台。

第八章 产业链关键环节机会：从硬件到生态的溢价

 “大脑”与“小脑”的协同：行业共识从大语言模型转向能理解物理规律的多
模态世界模型（WAM），能够实现“边推演、边行动”的企业将占据技术高
地。

 核心零部件国产化：中国在手部零部件和腿部线性执行器领域已形成明显的供
应链深度，整机成本可控制在海外同类产品的 50%左右。但在高端视觉传感
器、高性能计算芯片领域仍存在“卡脖子”环节，这也是国产替代的高溢价机
会所在。

 数据基础设施（卖水人机会）：高质量交互数据成为稀缺资源。2026 年，通
过高保真数字孪生生成的合成数据，以及能够将具体行业知识转化为数据标准
的垂直方案商，将获得资本青睐

第九章 挑战与人才红利

9.1 人才赤字瓶颈

具身智能呈现出“工程师红利”与“架构师赤字”并存的局面。

顶尖人才稀缺： 能够打通“感知-决策-执行”全链路的系统架构师极度奇缺，头
部企业甚至开出 1,500 万至 1.24 亿元 的年薪招聘首席科学家。

9.2 安全与治理

2026 年，随着《工业具身智能安全标准化研究报告》的发布，产业开始重点推动

网络安全、数据安全及人机协作安全标准的研制。

第十章 结论与展望

2026 年的中国具身智能产业，正经历从“技术Demo”向“可靠商品”的惊险一
跃。未来的胜负手将取决于企业能否在“数据燃料”与“仿真熔炉”中，将工程成本优

势转化为全面的智能算法优势。随着首轮行业洗牌（“达尔文时刻”）的临近，只有掌
握核心算法能力并建立深厚供应链壁垒的企业，才能最终留在万亿级市场的格局中。
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